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Znamy zatozenia uchwaty krajobrazowej
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Urzad Miejski w Cieszynie rozpoczat prace nad stworzeniem Uchwaty Krajobrazowej. Ten
akt prawa miejscowego ma regulowac kwestie zwigzane z rozmieszczanie reklam na
terenie miasta. Znane sg juz podstawowe zatozenia uchwaty.

slajd z prezentacji, dotyczgce uchwaty

Przypominamy, ze dotychczas trwa etap konsultacji spotecznych. Po wynikach ankiety dla mieszkancéw, turystow i
przedsiebiorcéw, wiadomo juz, ze zdecydowana wiekszos¢ respondentdw stwierdzita, ze faktycznie, wprowadzenie
tadu zwigzanego z rozmieszczeniem reklam jest konieczne.

Przedstawienie zatozen do uchwaty krajobrazowej jest etapem drugim prac. Wczesniej przeprowadzono diagnoze
przestrzenng. Nastepnie specjalisci przystgpig do opracowywania dokumentu, po ktdrym nastapi procedura
formalna. W dalszym ciggu trwajg konsultacje spoteczne - mieszkancy moga wzigé¢ udziat w spotkaniach i
wypowiedziec sie na temat planowanych zmian.

W prezentacji, dotyczacej zatozen uchwaty krajobrazowej, ktérg mozna znalez¢ na stronie internetowej Urzedu
Miejskiego w Cieszynie, zawarte zostaly cele, jakie przyswiecajg tworcom regulacji, wyzwania, z jakimi musza sobie
poradzi¢ i zasady, ktore bedg w uchwale zawarte.

Gtéwnymi celami wprowadzenia uchwaty sa:
- ochrona krajobrazéw wartosciowych
- uznanie krajobrazéw kompromisowych

Wyzwania, zwigzane z uchwalta:

- dysharmonia szyldéw w historycznym centrum

- wielkie reklamy prze S-52

- reklamy, znajdujgce sie przy wjazdach do centrum Cieszyna
- dzielnica ekonomiczna w sasiedztwie historycznego centrum
- reprezentacyjne nabrzeze - granica PL

- nadmiar tablic i baneréw niskiej jakosci technicznej

- nadmierna koncentracja reklam przy skrzyzowaniach

- ogrodzenia niskiej jakosci

- niektére obiekty matej architektury nie spetniajg oczekiwan

Uchwata obejmuje:

- elementy wyposazenia przestrzeni, takie jak: tablice i urzadzenia reklamowe, szyldy, obiekty matej architektury i
ogrodzenia

- obszar catego Cieszyna: grunty prywatne i publiczne

- obowigzek dostosowania istniejgcych reklam i szyldow

Idee nadrzedne uchwalty:

- szyldy sg pozadane w przestrzeni miejskiej, zas inne reklamy mozna dopusci¢ gdy nie szkodzg krajobrazowi

- rézni przedsiebiorcy - rowne zasady dla szyldéw

- rézne przestrzenie - dostosowanie reklamy do warunkéw lokalnych

- ochrona tadu Przestrzennego krajobrazu kulturowego jako warto$¢ nadrzedna

- wprowadzenie uchwaty odpowiada potrzebie mieszkancow, wyrazonejw konsultacjach spotecznych - nie jest
»Sztuka dla sztuki”



Zatozenia ogdlne uchwaly:

- na zabytkach mniej i tadniej

- proporcja wzgledem kontekstu

- odpowiednia kompozycja na budynkach, spdjnosc¢ijednorodnosc¢ wzgledem elewadji

- ochrona przed ,przegeszczeniem”

- rézne warianty wyznaczania obszaréw: spoteczny, spoteczny uszczegétowiony, centrum i zabytkowy

Zalozenia dot. reklam i szyld6w:

- ta sama dopuszczalna liczba dla kazdego przedsiebiorcy (21 szyldéw)
- reklamy na budynkach: tylko na $cianach szczytowych

- reklamy wolnostojace: ujednolicenie formatéw

- reklamy wolnostojace: Nakaz zachowania odlegtosci od innych reklam

Zalozenia dot. obiektéw matej architektury:
- dobra jako$¢ materiatow

- sp6jnos¢ wzgledem otoczenia

- wspieranie ruchu pieszego

Zalozenia dot. ogrodzen:

- zachowanie i odtwarzanie ogrodzen historycznych

- zakaz uzywania materiatéw substandardowych

- przy grani z przestrzenig publiczng zakaz uzywania ptyt betonowych i ogrodzen petnych

Planowane efekty wprowadzenia uchwaty mozna zobaczy¢ w prezentacji dostepnej tutaj.
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