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W ciggu ostatnich 12 miesiecy co 10 Polak skorzystat z tzw. chwiléwki. Jednoczesnie 25% z
nich nie wie, co nalezy zrobic przed podpisaniem umowy finansowej, wynika z badan
przeprowadzonych na zlecenie Narodowego Banku Polskiego we wrzesniu 2015 r. Dlatego
UOKIK startuje z kolejng edycjg kampanii "Nie daj sie nabrad. Sprawdz, zanim podpiszesz!".

Okres przedswiateczny to czas, gdy zainteresowanie ,chwildwkami” znaczgco wzrasta - a wraz z nim aktywnos¢
firm kuszacych ofertamifatwych pozyczek, udzielanych bez zbednych formalnosci, na dowdéd i ,bez BIK”. Osoby
potrzebujace ,szybkiej gotowki” czesto nie sg Swiadome ryzyka i mozliwych konsekwencji wynikajgcych z
niefrasobliwego zawarcia takiej umowy pozyczkowej. Przede wszystkim do tych wtasnie os6b skierowana jest nowa
odstona kampanii ,Nie daj sie nabrac. Sprawdz, zanim podpiszesz!".

- Pomimo dotychczasowych dziafan, wielu Polakow nadal nie wie, jak bezpiecznie korzystac z - czesto z
pozoru bardzo atrakcyjnych - ofert finansowych. Tymczasem, aby uniknac negatywnych konsekwencji
nierozwaznych decyzji finansowych, wystarczy zastosowac cztery proste zasady. Powinnismy zaczgc¢ od
sprawdzenia wiarygodnosci firmy poZyczkowej, z ktorej chcemy skorzystac. Nastepnie powinnismy
policzy¢ catkowity koszt pozyczki, uwzgledniajacy wszelkie dodatkowe optaty. Trzecia zasada jest
szczegdlnie czesto zaniedbywana - chodzi o doktadne przeczytanie umowy, czego wiele oséb po prostu nie
robi. Jesli nie rozumiemy postanowien w niej zawartych, nie powinnismy jej podpisywac - wyjasnia Anna
Janowska, UOKIK.

- Kampania w nowej odsfonie kfadzie szczegolny nacisk na tragiczne skutki nieprzemyslanych decyzji
finansowych. Pokazuje to obrazowo spot telewizyjny oparty na prawdziwej historii, bedacy elementem
kampanii. Chcemy ostrzec potencjalnych klientow firm poZyczkowych przed zbyt pochopnym
zadtuzaniem sie i uswiadomic, jakie mogag byc¢ konsekwencje ich decyzji, a osobom zadtuzonym pomaoc w
znalezieniu wyjscia z trudnej sytuacji - wyjasnia Marcin Kaszuba, NBP.

.Nie przeczytatem, tylko od razu podpisatem...”, ,Komornik wszedt mi na pensje, a do oddania mam prawie dwa
razy wiecej niz wzietam!”, ,Nie sptacitem jednej raty, potem drugiej. W kohcu zajrzato mi w oczy widmo bankructwa”
- to fragmenty historii opisanych na stronie internetowej kampanii. Niewielka pozyczka wzieta na zakup wyprawki
dla dziecka, mebli czy telewizora moze sie skonczy¢ tragicznie. Podobne ludzkie dramaty nie raz bywaty w centrum
zainteresowania mediow.

Oprécz opiséw historii inspirowanych prawdziwymi losami oséb, ktére zdecydowaly sie na skorzystanie z
LChwildwki" i ich zmagan z konsekwencjami tej decyzji, na nowej stronie internetowej kampanii dostepnej pod
adresem www.zanim-podpiszesz.pl mozna zapoznac sie z najwazniejszymi zasadami, ktérymi nalezy sie kierowac
przy zawieraniu umow finansowych. Dostepna jest tam réwniez baza najwazniejszych pytan i odpowiedzi
przydatnych w podjeciu decyzji o zaciggnieciu jakiejkolwiek pozyczki oraz kalkulator, ktéry pozwala wyliczy¢ jej
koszty. Przydatne i praktyczne informacje znajda tam réwniez osoby juz zadtuzone - dla nich przygotowany zostat
specjalny poradnik zawierajgcy wiele cennych wskazdwek dotyczacych dziatan, jakie moga podja¢, aby znalez¢
wyjscie z trudnej sytuacji. Na stronie znajdziemy réwniez liste firm objetych nadzorem finansowym raz rejestr
podmiotéw podejrzanych o prowadzenie nielegalnej dziatalnosci bankowej.

Akcja spoteczna jest wspotorganizowana przez siedem instytucji publicznych: Bankowy Fundusz Gwarancyjny,
Komisje Nadzoru Finansowego, Ministerstwo Finanséw, Ministerstwo Sprawiedliwosci, Narodowy Bank Polski,
Policje oraz Urzagd Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. Pierwsza odstona kampanii miata miejsce w 2012 roku. Od
tego czasu podejmowane sg cyklicznie rézne dziatania edukacyjne i informacyjne.
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