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Loyd ze statuetka Superbrands
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Marka ustronskiej firmy Mokate Loyd otrzymata prestizowg nagrode Superbrands.
Statuetki Superbrands Created in Poland 2013 rozdano podczas uroczystej Gali Finatowej
VIl Edycji Superbrands, ktora odbyta sie w pigtek, 5 kwietnia, w hotelu "Victoria" w
Warszawie.

Statuetke z rgk Niny Kowalewskiej-Motlik (New Communications Sp. z 0.0. - przedstawiciel Superbrands w Polsce)
odebrata Sylwia Mokrysz z Zarzagdu Mokate. - Ogromnie ciesze sie z wyrodzZnienia, ktore spotkato naszego
Loyda. Od lat systematycznie i konsekwentnie budujemy site naszych marek. Loyd jest tego dobrym
przyktadem. Stawiamy na dialog i trwafe relacje z konsumentem - wyjasnita i dodata: - Chciafabym
podkreslic, Zze nagroda Superbrands Created in Poland 2013 jest sukcesem catego naszego zespoftu
herbacianego - za co bardzo wszystkim dziekuje.

Marka Loyd to herbaty czarne, zielone, owocowe, rooibos; - Produkty oferowane sg w formie lisciastej oraz w
torebkach ekspresowych - rowniez w ksztafcie piramidek - zapewniajgcych optymalne warunki do
zaparzania lisci herbacianych - wyjasnia Sylwia Mokrysz: - Cho¢ zdecydowana wiekszos¢ konsumentow
preferuje wygodne herbatki ekspresowe, to w Mokate nie zapomniano o grupie koneserow, dla ktorych
prawdziwy i petny smak herbaty wigze sie nierozerwalnie z herbatami lisciastymi. Dla nich wlasnie w
ramach linii Loyd pojawita sie cata gama rozZnorodnych produktow o najwyzszej jakosci, a wsrod nich tak
cenione smaki, jak Yunnan, Earl Grey, Ceylon, czy Assam.

Od ponad dwoch lat ambasadorkg herbat Loyd jest Justyna Steczkowska, ktérej wizerunek ma podkreslac
niepowtarzalny smak i jakos¢ produktéw ustronskiej firmy, dostepnych w ponad 80 krajach Swiata.

Organizacja Superbrands powstata w 1994 roku w Wielkiej Brytanii, 10 lat pdzniej pojawiata sie w Polsce. Obecnie
dziata w 87 krajach na catym Swiecie. Gtdbwnym celem Superbrands jest promocja idei brandingu poprzez
nagradzanie i opisywanie drogi do sukcesu najsilniejszych marek. Superbrands Created in Poland to dodatkowy
konkurs Superbrands przeznaczony wylgcznie dla marek, ktére powstaty nad Wistg (bez wzgledu na kraj
pochodzenia kapitatu wiasciciela). Wyrdznienie w konkursie otrzymuja te z nich, ktére w badaniu konsumenckim
zostaty ocenione powyzej Sredniej dla danej kategorii. Statuetki i dyplomy tegorocznej, si6dmej edycji Superbrands
zostaly przyznane gtosami cztonkéw Rady Marek oraz na podstawie badania konsumenckiego na niespotykanej
dotychczas w Polsce prébie - liczacej az 15 000 respondentéw. Przy ocenie pod uwage brane byly m.in.: wysoka
rozpoznawalnos¢ markii dobry wizerunek zaréwno wsréd konsumentoéw, jak i w ocenie ekspertow.
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