wiadomosci

Egipt na nie, Wista na tak
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Nowa forme promocji miasta Wista proponuje Stowarzyszenie Imko Wisetka. Rysunkowa satyra ma
poméc w promocji wydarzen w miescie i podkresleniu waloréw Wisty.

- Bedziemy starali sie promowac Wiste poprzez oryginalng i ciekawg forme humoru i rysunkowej satyry. Rysunki
bedag dotyczyly Wisty i aktualnych wydarzeri lub dziatari i imprez, ktore bedziemy organizowac. Takie dziatania przez
fachowcow okreslane sg jako marketing wirusowy czasami po czesci marketing szeptanya - mowi Pawet Bregiel,
prezes Stowarzyszenia Imko Wisetka.

Plakaty, pocztéwki i strona internetowa z zabawnymi rysunkami ma by¢ nowym sposobem na promocje, bo jak
pokazuja badania Polacy lubig kontekst humoru w reklamie. Dlatego tez na pocztéwka z pierwszym rysunkiem w
zabawny sposob przedstawione sg walory turystyczne Wisty w kontekscie Egiptu.

77 proc. Polakéw wyraza silne przekonanie, ze atrakcyjnos¢ zapewnia reklamie zawarty w niej humor. Nieco ponad
potowa 0s6b zdecydowanie wskazuje w tej funkcji charakterystyczng muzyke, a prawie co drugi respondent -
ciekawe hasto. Dla 35 proc. Polakéw kluczowa w tym kontekscie jest kolorystyka, dla 24 proc. - emocjonalny
charakter, a dla 18 proc. - dynamiczna atmosfera. (badania przeprowadzone przez dom mediowy ZenithOptimedia)

- Ztego tez powodu chcemy w oryginalny ciekawy sposob promowac miasto. Wkrotce pojawia sie rowniez plakaty,
zalnteresowanym obiektom w Wisle bedziemy udostepniac bieZzace rysunki. Turysci bedg mogli zakupic pocztowki z
historyjkami. Docelowo powstanie strona na ktorej bedziemy umieszcza aktualne rysunki z humorem. Bedzie
mozna na tej stronie uczestniczyc w konkursach z nagrodami w postaci pobytow w Wisle. Chcemy postawic na cos
oryginalnego i ciekawego. Powoli koriczy sie czas kiedy miasta promowaty sie tylko poprzez foldery i targi
turystyczne. Wista jest znang miefscowoscig ale dodatkowej promogji nigdy nie za wiele - podkres$la Pawet Bragiel.
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