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Codzienne zakupy w nizszej cenie
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Wspodtczesny Swiat coraz czesciej zwraca sie w kierunku on-line, a trend ten widad rowniez
coraz bardziej w dziataniach reklamowych sieci handlowych. Postep wymusit na nich takze
rok 2020, ktéry wszystkich zaskoczyt pandemia. Jak wygladajg zmiany w gazetkach
promocyjnych wydawanych przez sieci handlowe i zwigzane z nimi przyzwyczajenia
zakupowe Polakow?

Zmniejszenie zainteresowania klientéw gazetkami drukowanymi

W ostatnich latach konsumenci wiele styszg o ekologii i konsekwencjach swoich wyboréw. Nic zatem dziwnego, ze
catkowicie naturalnie nastepuje ewolucja w codziennych czynnosciach, chociazby takich jak planowanie zakupéw i
oszczedzania w sklepie. Polacy sg coraz bardziej Swiadomi, ze kazdy ma wptyw na postepujgce zmiany Srodowiska,
a karczowanie laséw i bezrefleksyjny popyt na papier majg ogromne konsekwencje dla przyrody. Zauwazalny przy
tym jest coraz powszechniejszy dostep do urzgdzen elektronicznych i Internetu. To wszystko sprawia, ze coraz
czesciej zaglagdamy do e-wydan tradycyjnych gazetek reklamowych.

Spadek zainteresowania klientéw dyskontéw drukowanymi gazetkami promocyjnymi potwierdza badanie
przeprowadzone pod koniec 2019 r. przez Mobile Institute na zlecenie Grupy AdRetail. 53% pytanych uwaza, ze sieci
powinny catkowicie wycofa¢ sie z wydawania papierowych ulotek na rzecz e-gazetek. Jako gtéwny czynnik
decydujacy o takiej zmianie wskazano dbanie o sSrodowisko naturalne. Wida¢ w tej kwestii wyrazng zmiane na
przestrzeni ostatnich kilku lat — wczesniej taka opinie miato zaledwie 10-15% respondentéw. Co wiecej, co si6dmy
badany potwierdza, ze wchodzgc do dyskontu czy innego sieciowego sklepu, nie siega po gazetke drukowana.
Pozostate 27% wcigz ma ten nawyk. Taki sam podziat wida¢ w reakcjach na pytanie o korzystanie z gazetek
elektronicznych. Odpowiedz: ,tak” zaznaczyto 69% badanych, a 31% stwierdzito: ,nie”.

Wptyw pandemii SARS-CoV-2 na dziatania promocyjne sieci handlowych

Opisane wyzej badanie omawia stan sprzed pandemii COVID-19. Epidemia koronawirusa, ktéra w Polsce rozpoczeta
sie w marcu 2020 r. i dotkneta m.in. handel, miata wptyw na dziatania promocyjne dyskontéw i sposoby
oszczedzania Polakow w trakcie zakupow. Pierwsze zmiany zauwazono w poczatkowych tygodniach spowolnienia
gospodarki. Sie¢ handlowa PEPCO, ktéra w naszym kraju ma ponad 1000 sklepéw, w kwietniu 2020 r. zrezygnowata
z drukowanych gazetek promocyjnych, cho¢ czes¢ jej sklepdw poza galeriami handlowymi mogta by¢ otwarta przy
pewnych ograniczeniach. Klienci mogli zaznajamiac sie z ofertg w gazetce on-line. Z kolei niemiecka sie¢ dyskontéw
Lidl zachowata w sklepach standy z drukowanymi gazetkami promocyjnymi, ale pokryfa ulotki powtokg
antybakteryjng i antywirusowa.

Z uwagi na ograniczenia liczby oséb w sklepach, takze wielkopowierzchniowych, wielu konsumentéw decydowato
sie na korzystanie z e-gazetek i aplikacji ulubionej sieci z promocyjnymi ofertami. Wzrost zainteresowania
zanotowaty réwniez strony WWW i aplikacje przechowujgce gazetki promocyjne wielu réznych sieci handlowych,
takie jak gazetka-24.pl czy Blix. Analizy aplikacji jeszcze z poczatku 2020 r. pokazaty, ze az 55% korzystajacych z Blix
odwiedza dyskont po obejrzeniu gazetki, przy czym az 37% ogladajacych gazetki robi zakupy w stacjonarnych
dyskontach Lidl i Biedronka nawet 3 razy w tygodniu. Konkurencyjna aplikacja Goodie w samym marcu 2020 r.
zanotowata blisko 800 tysiecy odston e-gazetek z promocjami. Ogromne znaczenie w zmianach zachowan
konsumentéw, poszukujgcych oszczednosci, miaty bez watpienia obawa o zdrowie wtasne i najblizszych oraz
wezwanie do unikania wyjs¢ z domu.

Czego szukajg konsumenci w gazetkach promocyjnych?



Gazetki drukowane i e-ulotki stuzg sieciom handlowym do przyciggniecia klienta, a konsumentom do szukania
promocji. Niewiele zmienito sie w tym wzgledzie, takze mimo wypierania papierowych gazetek przezich
elektroniczne wydania. Kupujacy wcigz majg wrazenie, ze to wiasnie w gazetkach znajda aktualne oferty i
najlepsze promocje. Nic dziwnego, skoro w najpopularniejszych dyskontach czasowe oferty pojawiajg sie nawet
co kilka dni, a najtatwiej znalez¢ je i obejrze¢ wiasnie w gazetce promocyjnej.

Trudny dla wielu konsumentéw rok 2020 zacheca ich do szukania oszczednosci. Jak wynika z badania
przeprowadzonego przez UCE Research na zlecenie Blix Awards, ktérego wyniki poznaliémy w pazdzierniku 2020 .,
6 na 10 Polakéw szuka promocji handlowych intensywniej niz do tej pory. Potowa respondentéw przyznaje, ze
wchodzi do sklepu z listg zakupdw, za to niespetna 60% mdwi, ze w poszukiwaniu atrakcyjnych cen korzysta z
papierowych wydan gazetek handlowych.

Z atutdw obu tych rozwigzan korzysta coraz wiecej sieci, a co za tym idzie — takze ich klienci. Dla przyktadu
przegladajgc oferte niemieckiego Aldi, mozesz zapisywac wybrane produkty na e-liscie zakupdw, ustawiac
przypomnienia o pojawieniu sie ich w sklepie, a nawet wystac¢ liste na skrzynke mailowa. Podobnie dziata oficjalna
strona internetowa Biedronki, pod warunkiem zatozenia na niej konta. Aktualne gazetki promocyjne z Biedronki
mozna takze tatwo znalez¢ na stronach przechowujgcych oferty dyskontéw.

Deklaracjom Polakéw i checi szukania oszczednosci nie nalezy sie dziwi¢, poniewaz na wzrost wydatkow typowy dla
zblizajgcego sie okresu swigteczno-noworocznego natozyta sie niestabilna sytuacja ekonomiczna, majgca wptyw na
pewnosc¢ zatrudnienia i wysokos¢ domowego budzetu.

art. sponsorowany


https://gazetka-24.pl/biedronka

	Codzienne zakupy w niższej cenie

