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4 zasady, ktorych nalezy sie trzymac tworzac
landing page

Data publikacji: 17.12.2021 10:40

Landing page (inaczej strona docelowa lub strona lgdowania) to pojedyncza strona, ktorej
podstawowym celem jest zachecenie uzytkownika do konwersiji, czyli wykonania pozgdanej
ze strony reklamodawcy akcji. Za posrednictwem landing page’y mozesz zbierac zapisy na
newsletter, dane kontaktowe, promowac nowy produkt lub ustuge, ktéra pojawita sie w
Twojej ofercie lub zachecad do uczestnictwa w konkretnym wydarzeniu. Dzieki temu, ze
landing page jest poswiecony jednemu celowi, jest wieksza szansa na to, ze odbiorcy nie
przegapig informacji, ktére chcesz im przekazaé, co mogtoby sie sta¢, jesli umiescisz je na
stronie gtéwnej. Wiasciwe projektowanie landing page’a jest w stanie skutecznie wptywac
na wspotczynnik konwersji, dlatego warto pamietac o kilku podstawowych zasadach, ktore
majg kluczowe znaczenie dla ich efektywnej budowy.

Prostota. Landing page powinien by¢ zbudowany w sposéb jasny i przejrzysty. Uzytkownik musi wiedzie¢ co sie
stanie, jesli zdecyduje sie na konwersje i przede wszystkim, co dzieki temu zyska. Nie przyttaczaj strony $ciang
tekstu - wybierz najwazniejsze informacje i postaraj sie przekazac je w mozliwie jak najbardziej atrakcyjny sposéb.
Pamietaj, ze uwaga Twojego odbiorcy skupi sie przede wszystkim na tytule i nagtéwkach, dlatego postaraj sie by
byty wystarczajgco interesujgce i chwytliwe.

Atrakcyjnosc¢ wizualna. Estetyka, bez wzgledu na to, jakiemu celowi stuzy Twéj landing page, to absolutny
priorytet. Zwr6¢ uwage na to, czy strona docelowa jest zbudowana w logiczny, atrakcyjny wizualnie sposéb, czyli
zrezygnuj z nieczytelnej, brzydkiej czcionki, kiepskich zdjec i grafik oraz nieprzemyslanej struktury strony, ktéra da
wrazenie niepotrzebnego bataganu. Landing page ma by¢ nowoczesny, funkcjonalny i co wazne - powinien cieszy¢
oko.

Jezyk korzysci. Piszac tres¢, ktéra zostanie opublikowana na Twoim landing page’'u pamietaj, zeby pokazac
potencjalnemu klientowi co zyska, jesli zdecyduje sie na konwersje. To proste: im lepiej poznasz swojg grupe
docelowa, tym celniejszych argumentdw bedziesz w stanie uzy¢. Zwré¢ uwage na to, ze w budowie landing page’a
liczy sie nie tylko umieszczany na stronie tekst. Z powodzeniem mozna go uzupetni¢ rowniez pogladowymi
grafikami, pokazujgcymi, na przyktad, procentowa wysokos¢ znizki lub angazujgcymi filmami wideo.

CTA nad linig zatlamania strony. CTA, czyli call to action to zazwyczaj przycisk, ktdry ma, jak sama nazwa
wskazuje, zacheci¢ uzytkownika do wykonania konkretnej akcji. Po pierwsze: musi by¢ widoczny. Odbiorca nie
powinien mie¢ problemu z zauwazeniem go na stronie docelowej, dlatego przycisk mozna oznaczy¢ kontrastowym
kolorem. Po drugie, przynajmniej jeden przycisk CTA nalezy umiesci¢ nad linig zalamania strony www, poniewaz to
wiasnie ona najbardziej skupia uwage konsumenta. Ponad tg linig nalezy zresztg umiesci¢ rowniez wszystkie
kluczowe informacje, ktére chce sie przekazac¢ odbiorcy.

Odpowiednio zaprojektowana strona lagdowania moze zacheci¢ odbiorcéw do podjecia oczekiwanej przez Ciebie
aktywnosci. Wiasnie dlatego kreator landing page'y udostepniany przez platforme Landingi to narzedzie, z ktérego
zdecydowanie warto skorzystac. W kilku prostych krokach, bez wzgledu na to, jakie sg Twoje umiejetnosci, mozesz
przygotowac strone docelowg, ktéra bedzie odpowiadata Twoim oczekiwaniom, wystarczy, ze wybierzesz jeden z
setek dostepnych szablonéw i dostosujesz do go wiasnych potrzeb. Co wiecej, platforma proponuje wiele integracji
zewnetrznych, rozszerzajgc funkcjonalnos¢ Twoich landing page'y.



https://landingi.com/pl/tworzenie/kreator-landing-page/
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